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® FElemente ale infrastructurii, cai si mijloace de comunicatie si de acces la
obiectivele turistice

- structura si aspectul localitétilor: asezare, populatie, intindere, gradul de dotare a bazei
materiale a zonei respective;

- cai de comunicatie spre zona respectiva si legaturi de lunga distanta (transport feroviar,
rutie, aerian, naval);

- cdi de comunicatie si conexiuni de scurtd distantd (drumuri, sosele, tipurile de mijloace
de transport accesibile, instalatiile de transport pe cablu:telecabine, telescaune,
telegondole, teleschiuri etc.)

- alte retele infrastructurale: alimentare cu apa, canalizare., energie electrica,
termoficare, radio si TV, Internet, telecomunicatii etc.

e Obiective de interes turistic

- naturale: formatiuni muntoase, pesteri, lacuri, cascade, rauri, mari, delte, speciirare de
flord si faund, rezervatii naturale etc;

- naturale cu rol curativ: ape minerale, aerosoli naturali, mari, lacuri sarate, namol etc.

- arheologice si istorice: descoperiri, monumente istorice (castele, cetati) si religioase
(biserici si manastiri) etc.

- cultural-artistice si etnografice: monumente de artd si arhitectura, centre de productie
artizanald (exemplu: sate de olari): sali de spectacole (teatru, cinema etc.); muzee,
biblioteci, expozitii, festivaluri artistice, culturale sau folclorice etc

- cultural-stiintifice: centre universitare, institutii de educatie, institute de cercetari si
manifestdri stiintifice (congrese, simpozioane, mese rotunde etc.);

- sportive si recreere: olimpiade, campionate, terenuri de sport, parcuri publice de odihna
si de distractie; stranduri si piscine, cazinouri si cluburi etc.;

- social-politice si economice: vizitarea institutiilor politico-administrative, institutiilor
social-culturale, a obiectivelor comerciale, prestatiile de servicii, de toate categoriile,
care vin in intdmpinarea turistilor, cu priolejul targurilor si expozitiilor internationale.

Componentele structurale ale unui produs turistic pot include si alte elemte , in functie
de conditiile concrete, in care se comercializeaza produsul turistic respectiv.






